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Ozet

Televizyon haberciliginde son yillarda sik¢a tartisilan konularin basinda “etik” gelmektedir. Kelime
anlami olarak, yaygin bigimde, salt ahlak ya da ahlaklilik bi¢giminde ele alinmasiyla birlikte, gercekte
kisinin yasadigi toplumsal kosullarin da g6z énlinde tutularak, erdemlilik, ilkelilik, olaylara iligkin
gelistirmis oldugu bakis agisi ile norm ve deger yargilarinin batiinini kapsamaktadir; diger bir deyisle,

bireyin ahlaki tutumlarinin ardinda yatan yargilarla ve bunlarin yansitilis bigimiyle ilgilidir.

Tarkiye'de 1990’ yillarla birlikte baslayan 6zel televizyon yayinciligi makro baglamda yayincilik, mikro
baglamda ise haber yayinciligi (izerine yeni tartismalari da beraberinde getirmistir. Ozel televizyon
yayinciliginda ticari kaygilarin agir bastigr yogun rekabet ortaminda, en ¢ok izler kitleye ulasmanin ayni
zamanda en ¢ok reklam gelirini de elde etme dislncesiyle iligkilendiriimesi sonucu, etik kavrami bugiin
sikga tartisilan ve dile getirilen bir sorun olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Gérinti iletme Gstinligine
sahip olan televizyon, bu gicu ile diger kitlesel iletisim araglarindan ayriimakta ve etik anlamda en gok
tartisilan medyum olmaktadir. Yasa ile belirlenmis olan birtakim yaptirim ya da zorunluluklara ragmen,
¢ogu zaman engel olunamayan gérintiler ya da sdylemler bu baglamda en ¢ok elestirilere maruz

kalinan noktalardir.

15 ve 20 Kasim 2003 tarihlerinde Istanbul’da Sinagog, HSBC Bankasi ve Iingiliz Konsoloslugu’na
yOnelik gerceklestirilen terér eylemlerinin ekranlara yansiyan gériintleri hali hazirda tartisilan habercilik
etigi kavram Gizerine bir kez daha dikkatlerin yogunlagsmasini saglamistir. Olayin tim vahseti ile
ekranlara yansitildigi, habercilik degeri tasiyip tasimadidi halen tartisilan bu gériintiilerin toplumsal
boyutta panigin, dehsetin, korkunun artmasina yol agtidi, kisilerin duygularini istismar edici, moral ve
psikolojilerini derinden sarsici nitelige sahip oldugu diisinilmektedir.

Anahtar kelimeler: televizyon haberciligi, etik, terér eylemleri, gériintl ve etik.
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Girig

Ozellikle son yillarda gerek yazili gerekse gérsel/ isitsel yayin organlariyla ilgili sikga tartisilan konularin
basinda ‘etik’ gelmektedir. Kelime anlami olarak, “ahlak bilimi” olarak tanimlanan etik (TDK, 2004),
“birey davranislariyla ilgili kullanilan ahlak terimlerini ve ahlaki yargilarin konumunu incelemekte ve
bireylerin ahlaki tutumlarinin ardinda yatan yargilari ele almaktadir” (Aktaran, Geng, 1998, s. 359). Etik,
“ahlaki agidan kabul edilebilir bireysel, kurumsal ve toplumsal degerlerin tanimlanmasi ve bu degerlerin
insan davranisini degerlendirmenin temel 6lcitl olarak kullaniimasi” (Irvan, 2003, s. 51) olarak da
tanimlanmaktadir. Ancak sikg¢a tartisildigi Gzere, etigin gergek uygulamadaki islevi Gizerine ya da diger
bir deyisle, diistince ve eylem arasindaki algilanisina, 6zgirlik ve sosyal sorumlulugun bu cergevede
degerlendirilisine iliskin bakis acilarinin degerlendirilmesi kavramin anlasilabilmesi agisindan 6nem
tasimaktadir.

inam, ‘cagimiz insani sorunlarini pragmatik diizeyde ¢6zmeye calisiyor. Etik kodlar ariyor kendine.
Meslek odalari, doktorlar, miihendisler, is adamlari béyle kurallara acil olarak ihtiyag duyuyorlar. igine
dustikleri durumlarda yaptiklarini yargilayacak kurallar olsun istiyorlar. Ornegin tipta, gen
muihendisliginde, organ naklinde, étenazide, psikiyatride kurallar belirlemek istiyorlar. Bilgisayar
alaninda, internet kullaniminda, enformasyon amaciyla, ne ahlaka uygun ne degil bilmek bilmek
arzusuyla yaniyorlar” (inam, 1998, s. 65) demektedir.

Etik 6zlinde, "bir ahlaki eylem kuramidir; ama bu kurami éncelikle bilgi adina degil, eylem adina
gelistirir. Bu nedenle etik, kuram olusturma amaciyla gelistirilmis bir kuram, salt entelektliel doyuma
hizmet eden zihinsel bir calisma degil; en basta distince ile eylem iliskisidir; diger deyisle etik
araciligiyla aktarilan bilgi, salt kuramsal olan, pratige yénelik sonuglari olmayan bir enformasyon niteligi
tasimayip yalnizca pratikte varlik gdsteren fiiliyat tretici bilgidir” (Pieper, 1999: 60). Pieper etigin islevine
iliskin olarak ise sunlari ifade etmektedir:

“Islevi aslinda belirli bir eylemi dogrudan buyurmak ya da yasaklamak degildir. Etik, belirli bir
eylem ve davranigi degil, sadece, insana 6zgl olan 6zgurluk anlamindaki ahlakiligi gésterip talep
eder. Buna ragmen, eylemdeki kisinin - iginde bulundugu durum hakkinda yeterince bilgi sahibi
olmasi ve bu mevcut durumdan yola ¢ikarak eylemi araciligiyla gerceklesmesi gereken
gelecekteki duruma iligkin bir tasavvuru olmasi halinde - ahlaki agidan uygun eylemi nasil
belirleyecegdi hakkinda bilgi de verir. Etik 6zgUrlik disiincesini, bir eylemi gikis noktasi ve hedefi
arasindaki iliskiye bakarak, gerekli eylem olarak belirlememizi mimkun kilan, kosulsuz, mutlak
referans noktasi olarak dnimuize koyar” (Pieper, 1999, s. 99).

Pieper’e gore, "etik bize, salt kazanci en Ust diizeye ¢ikarma endiselerine endekslenmis,
niceliksellestirici disiince karsisinda, nitelikleri pratik aklin ahlaksal yetkinligiyle dogrulanmis olan amag
ve hedefler sunan bir kaynagin; niceliksel degerlendirmelere sigmayan niteliksel degerlerin de oldugunu
animsatmaktadir” (Pieper, 1999, s. 11).
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Pieper, elestirel - pratik yargilama giiciiniin ne oldugunu égrenen kisinin, 6grenim ve yasam slirecinin
akisinda giderek olgunlasan ve ahlaki yetkinlik olarak tanimlanabilecek temel bir tutum gelistirdigini
belirterek, "ahlaki yetkinlik, eylemi gerekli kilan tim durumlarda 6zgtrlik ilkesi agisindan baglayici olan
- diger deyisle ne yapilmasi gerekiyorsa ona iligkin iyi - nedenlerle karar verebilmek bi¢giminde ortaya
¢ikar. Ahlaki yetkinlik - deyim yerindeyse modern erdem kavrami - herkesten beklenen ahlaki davranma
ve yargilama becerisini, herkesin 6zgurlige saygi géstermeye ve 6zgirlik temelinde hesap vermeye
hazir olmasini 6ngdren sosyal sorumlulugu yansitir" demektedir (Pieper, 1999, s. 152).

Kuguradi’ye gore ise, "insan olmanin 6zelligini olusturan olanaklarin gergeklesebilirliginin kosullarinin
sUrekli yaratiimasi ve insana 6zgu etkinliklerin amaglari ve islevleri yerine gelecek sekilde
gercgeklestiriimesi, etik kisilere bagl gértiintyor” (Kuguradi, 1996, s. 172). Kuskusuz etik kavramina ve
misyonuna iligkin olarak yapilan bu degerlendirmeler hemen her meslek kurulusu ve galisani igin ayni
noktalari isaret etmektedir. Ancak Ustlenmis oldugu sosyal sorumluluk, misyonu ve ulastigi kitlenin
blyUkligl agisindan genel olarak basin-yayin kuruluglarinin ve galisanlarinin bu baglamda ¢ok daha
fazla 6nem arz eden 6zel bir konumlari oldugunu séylemek mimkuandur.

Vural, “6zgurlik ve sosyal sorumluluk baglaminda 6zgirliige saygi gdstererek, 6zgurligin temelinde
hesap vermek Uizere hazir olunmasi gereken sosyal sorumlulugun kendisini en iyi sergileyebildigi
yerlerden birinin de, yine sosyal sorumlugu yiiksek olan meslek alanlari oldugunu ve sosyal
sorumlulugu yiksek olan meslek alanlarinin basinda ise medyanin geldigini” vurgulamaktadir (Vural,
2001, s. 70). Vural medyay! ve islevlerini tanimlarken toplumsal bir iletisim kurumu olarak misyonlarini

sOyle ifade etmektedir:

“Habercilikten eglenceye, kamuoyu adina denetim ve elestiri islevini gergeklestirmekten
kamuoyunun aydinlatiimasini ve serbest olusumunu saglamaya, kiltirel degerleri etkileme ve
toplumun egitimine kadar uzanan yelpazede bir¢ok islevi yerine getiren, genel ya da yerel
dizeyde degismeyen bu &dzellikleriyle kamusal géreve sahip toplumsal bir iletisim kurumudur. Bu
toplumsal iletisim kurumu, bir yandan bireylerin haber edinme, okuma, 6grenme, kanaat
gelistirme, tercih belirleme gibi konulara iligkin ihtiyaglarini karsilamaya yénelik bir etkinlik iginde
bulunurken éte yandan bireyin sosyallesmesindeki ve dolayisiyla sosyal yapinin degismesindeki
en etkili araglardan biri 6zelligine de sahip bulunmaktadir” (Vural, 2001, s. 70).

Medya kurumunun igerisinde yer alanlar, kurumun kendisi gibi sosyal sorumluluga ve misyona sahip
olmasi gerektigi distnilen kisiliklerdir; diger bir deyisle, kurumsal kimligi bireysel olarak tasiyan ve
topluma yansitan kisiliklerdir. Etik cergevede ise, medya ¢alisaninin toplusal norm ve degerlere paralel
olarak seyreden bakis agilariyla birlikte, ayni zamanda iginde bulundugu kosullarin da etkisinin
oldugunu séylemek mimkiindir. "Mesleki agidan, etik degerlerin belirlenmesi kadar, meslek
galisanlarinin bu kurallara uyup uymamalarini hazirlayan kosullarin da ortaya konulmasi énem
tasimaktadir. Mesleki etkinligini stirdiiren bir gazetecinin, basin ahlaki bakimindan distnaldaginde, hir
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iradesinin gosterdigi yolda hareket etmesi onun tutum ve davranisini ahlaki agidan degerli ya da
degersiz kilmaktadir” (Ozgen, 1998, s. 57).

“Bir Glkede basin alaninda galisan gazetecilerin, mesleki etikle ilgili kurallara uymalari ilkesinden
hareketle, bu ilkelerin saptanmasi, o Ulkede var olan bazi toplumsal deger yargilarina dayanir.
Uluslararasi alanda ortaya konulan bazi meslek ilkeleri, hi¢ kuskusuz, gok genel gecer kurallari
belirlemektedir. Ote yandan, belli bir iilkede ortaya konulmus olan basin ahlak ilkeleri o iilkenin
deger yargilarini da g6z éntinde bulundurmak zorundadir. Zaten o Ulkede yetisen gazeteci de bu
kosullari g6z ardi edemez; ¢lnki insan blylk 6lgtde iginde yetistigi ve yasadigi toplumun
ariiniidr ve dolayisiyla gazeteci de bu olgunun disinda kalamaz” (Ozgen, 1998, s. 66).

Televizyon haberciliginde etik cergevede yasanan sorunlar degerlendirilirken, televizyon yayin
kuruluslarinin da tipki diger kitlesel iletisim araglarinda oldugu gibi haber verme, bilgilendirme, egitme
gibi misyonlari yerine getirme amaciyla faaliyet gosteren ve ayni zamanda ticari ve kar amaci gliden
birer isletme olduklari g6z ardi edilmemelidir. Es deyisle, Uretilen Griiniin en kisa zamanda en biiyik
musteri kitlesine (hedef kitleye) tlkettiriimesi birincil amag olarak gorlilmektedir. “Globallesme siirecinde
tim yerkire gok genis bir pazara dénusmds, bireyler haklari ve dzgurlikleri ile varliklarini siirdirmesi
gereken insanlar olarak degil, daha ¢ok tiiketici olarak algilanmis, sanattan kiltlre, yiyecekten icecege,
bilgi ve habere degin her seyi tiiketmesi, satin almasi gereken birer misteri konumuna indirgenmistir”
(Kansu, 1999, s. 362).

Ayni zamanda ¢ok seyredilen kanal ya da programin daha fazla reklam alacagi ve bu baglamda da
ticari varliginin temel nedenini yerine getirdigi (kar elde etme ve kazang saglama) varsayimi da etik
gercevede yasanan sorunlarin ¢ikis noktasi olarak dustiniimektedir. Ticari bir isletme olmasi nedeniyle
en cok izler kitleye ulasma amacina yonelik olarak, kara giden her yolun mesru sayilabildigi bir
yayincilik anlayisinda kuskusuz, etik degerlerin ortadan kalktigi ve ilkesizligin yogun olarak yasandigi
durumlarla karsilasilabilecegi kaginilmaz bir gercek olarak degerlendiriimektedir. Etik ve habercilik
ilkeleri ile ticari amaglarin ¢akistigi temel noktalara iliskin olarak Sahin gorislerini syle ifade
etmektedir:

“Simdi ticari rekabet ortami iginde galisan televizyon habercilerini ¢ok zor durumda birakiyor.
Sundan dolayi ¢gok zor durumda birakiyor; siz aslinda o tiir haberciligin nasil yapilacagini ¢ok iyi
biliyorsunuz, fakat o tir haberciligi yapmaya kalktiginiz taktirde kendinizi bitireceginizi de
biliyorsunuz. Ama o tir habercilik yapmazsaniz ve ratinglerde dérdiinci gelirseniz, bir middet
sonra sizin de patronunuz tarafindan ‘canim siz de bir parga yapiverin, niye hep onlar yapacak,
onlar yapti da éldi mi?’ veya ‘siz bu ratinglerle dérdiincii duruma diismenizin ne gibi maddi
sonuglari olabilecegini hi¢ distindiinliz mi?’ diye sorabilecegini de aklinizin bir késesinden
gecirmeden edemiyorsunuz. Yani, diyelim ki sizin haberleriniz dérdlncl oldugu igin, haber
sonrasi reklam kusaginda sizin giinde diyelim 50 bin dolar zarariniz var. Ginde 50 bin dolar biz
habercilerin umurunda olmaz, ¢inkl o para zaten bizim cebimize girmiyor, ama giinde 50 bin
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dolar, haftada 350 bin dolar, bir ayda da bir milyon dolarin Gizerinde bir para olarak hesaplandigi
zaman su soruyla ve su denklemle karsi karsiya gelirsiniz: “Acaba bir televizyon patronu igin etik
ve ilkeli habercilik yapmak ayda 1 milyon 250 bin dolara deger mi degmez mi?” (Sahin, 2003).

Tirkiye’de henliz on dort yil gibi kisa bir gegmise sahip olan 6zel televizyon yayincihdinda bir diger
dikkat ¢ekilen nokta ise, sayisal anlamda ¢okluk ancak, buna karsin igerik olarak niteliksizlik, ilkesiz ve
etik degerlerden uzak yayincihigin varligi Gzerinedir:

"GUnimuzde kitle iletisim araglarinin etik anlayisinin giinlik ¢ikar iliskilerine dayandigi ve ahlaki
deger yargilarinin kalmadigi, bu sdylemin de klasik liberal gogulcu séylem iginde kuruldugu
g6zlenmektedir. Basin 6zgurliginin kamunun en temel hakki olan bilme hakki Gizerine insa
edildigi bilinmektedir. Oysa ki kitle iletisim araglarinin iddia ettiklerinin aksine kamunun bilme
hakkinin tam ve dogru sekilde siralanmadigi, ¢godulculuk séylemi altinda sorumsuz bir yayincilik
anlayisinin sergilendigi gérilmektedir. Béylece gogulculuk liberal yapi igerisinde
kavramsallastirildiginda kitle iletisim aracglarinda sorumsuzluga yol agmaktadir. Oysa gogulculuk
toplumun gelismesine katkida bulunur. GUnkd kitle iletisim araglarinin gogulcu séylemi alternatif
gorlslerin kamuya sunulmasini saglar. Ancak tlkemizde ¢ogulculuk ¢ok sayida kitle iletisim
aracinin yayin pazarinda olmasi seklinde algilanmaktadir” (Caldag, 1996, s. 173).

Avrupa Konseyi Parlamenterler Asamblesi, medya profesyonellerinin uygulamasi gereken Basin Meslek
ilkelerini belirtirken, ayni cercevede sunlari da vurgulama geregdi duymustur :

"Bilgilendirme slirecinde gergekten herhangi bir sapma sonucu halkin bunu dogrulama imkani
yoktur. GUnkl olaylarin gergekleri hakkindaki bilgiler ona blylk bir gogunlukla medya tarafindan
aktariimistir. Bu nedenle medyanin Gzerinde bliylk ahlaki sorumluluk vardir. Su reddedilmez bir
gercektir ki medya her zaman izleyici veya okuyucularini reklam gelirlerini artirmak igin etkiler.
Buradaki tehlike izleyici veya okuyucunun misteri sekline déniismesidir. Bu gergek, medyanin
kullandigi dile de yansiyip, ‘izleyici oranr’, ‘pazar paylarr’ gibi terimlerle ortaya ¢ikmaktadir. Bu
anlamda bilgilendirme ve iletisim alaninda medya, saldirgan ve ilk vuran kazanir Uzakdogu
taktigiyle insanlari aktardiklari tarafli imaj olgusu karsisinda yenik diistirmektedir. Gazetelerin
basliklari da radyo ve televizyondaki reklam sloganlari ile gevseyen, eglenen toplumu pasifize
etmektedir. Béylece halk kendi istemleri ve ¢ikarlar disinda medyanin kélesi haline gelmektedir.
MacLuhan'in belirttigi gibi, yeni kaltlrtin gelismesi ve propaganda yapilmasi halinde toplum,
Gutenberg ve Marconi 6ncesi kabile toplum haline gelecektir. Haber kurumlari sadece pazar
kurallari ile yénetilmezler. Ayni zamanda bilginin bir mal degil, halka ait temel bir hak oldugunun
bilinmesi gerekir. Haber kurumu ydneticileri kendilerini haber tliccarlari haline getirmemelidirler.
Haber kurumu ydneticileri, bilginin sosyal ve toplumsal gerekliligini g6z ardi edemezler. Bu
nedenle haber kurumlari sadece dinleyici veya izleyici sayisini veya reklam gelir artigi endisesi
duyan ekonomik kurumlar degil, ayni zamanda sosyal kurumlardir. Aksi halde, haber kurumlari
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reklam hizmeti veren, insanlari birer nesne gibi géren kurumlar haline gelebilirler” (Yeni Turkiye,
1996, s. 315).

Turkiye’de 1990’li yillarda baslayan 6zel (tecimsel) televizyon yayinciligi ile birlikte, habercilikte de etik
kavramina iliskin tartismalarin ivme kazanmis oldugu agikga goértlmektedir. Televizyon, giindelik
hayattaki kullanim yayginligi ve ulastigi kitle baglaminda degerlendirildiginde kuskusuz, diger kitlesel
iletisim araclarindan farkli bir Gstiinlige, 6neme ve ayricaliga sahiptir. Teknolojide kaydedilen
gelismelerle ulasmis oldugu son nokta itibariyle, bugln, televizyon meydana gelen olayin igerigini ve
gb6runtisini es zamanh olarak kendisini izleyen kisilere ulastirmakta ve bir anlamda yasanan o ana
iliskin gérgl taniklidi yapmalarini olanakli kilmaktadir.

Televizyon haberinin gerek igerik gerekse goriintl olarak ilgi ¢ekici olmasi izlenmesinde énemli bir 6lgit
olarak kabul edilmektedir. Gérintl agisindan carpicihdi ya da ilgi ¢ekiciligi olmayan bir haberin
biltenlerde yer almasi gogunlukla s6z konusu degildir; diger bir deyisle, kimi haberler gérsel glgleri
olmadigi i¢in géz ardi edilirken, kimi haberler de bu glicii sayesinde bdiltenlerde yer alirlar. Bu baglamda
trajik olaylarin izler kitle tarafindan ilgi gekici bulunmasinin altinda yatan en temel unsur gérselligin glici
olarak degerlendirilmektedir. Costello, gorselligin etkisi ve haberi izlettirmesi hakkindaki gérislerini
‘muhabirler kameralari neden kederli ailelere ve aci geken kaza kurbanlarina yéneltiyorlar? Foto
muhabirleri ve televizyon gazetecileri neden sanssiz bir insanin trajik ve kanli 8limini 6n plana
¢ikartacak kadar ileri gidiyorlar? Glnku bu, heyecan yaratmak igin hizli ve pis bir yéntemdir ve heyecan
haberleri sattirir. Gdzyaslari, 6fke ve aci fotograflari ve televizyon haberlerini glcli kiliyor” (Aktaran,
Matelski, 2000, s. 22) seklinde ifade etmektedir.

Goruntinin, ya da diger bir deyisle, gérselligin guictine sahip olmasi nedeniyle televizyonun, etik
kurallari diger kitlesel iletisim araglarina gére daha fazla ihlal eden ya da gérmezden gelen bir yayin
araci oldugunu sdéylemek mimkindir. Televizyonun dogasi geregi kullandigi en blyik gig¢ olan
g6runtl, kimi zaman toplum ve birey Uizerinde olumsuz ve hatta psikolojik yapi da hasara yol agacak
boyutta olabilmektedir. Ozellikle olagan disi olaylar olarak nitelendirilen deprem, kaza, terér gibi
felaketlerde teknolojinin getirdigi hizlilik ve anindalikla izleyicilere sunulan s6z0 edilen olaylara iliskin ilk
gbruntller (olay ani gértntileri) bu baglamda ihlal edilen etik degerler icin 6rnek teskil etmektedir.

“Gagdas izleyiciler, toplumsal olaylari hem aninda hem de gdrsel olarak nakletme yetenegine
sahip bir medyum ile izleme liksin{ yasiyorlar. Bu arada yeni teknolojiler bizi, glinlik yasantinin
trajik sahnelerinden sakinamiyor. Bdylece bir haberin en canl yéniini yakalamakla trajedinin
istismar edilmesi arasindaki etik ayrim gizgisi, en iyimser deyimiyle ¢aprasik bir hal aliyor. Bir
olayin halka sunumu hangi noktada fazlaca duyarli bir konu haline gelir? Ve standart haberecilik,
aksam haberlerine bastan ¢ikartici bir bdlim eklemek ugruna etigini kurban ederek diristlik
sinirlarini ne zaman asar?” (Matelski, 2000, s. 64).
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15 Kasim 2003'te istanbul’da Sigli ve Kuledibi’nde bulunan Sinagog’lara, 20 Kasim 2003'te ise yine
istanbul’da Levent ve Beyoglu’nda bulunan HSBC Bankas: ve ingiliz Konsoloslugu'na yénelik
gerceklestirilen terér eylemlerinde televizyon ekranlarindan izleyicilere iletilen ilk gériintller 3984 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlari Hakkinda Kanun’da yer alan Yayin ilkeleri'ni ihlal edici
olmasinin yani sira, habercilik etigi agisindan da uzun siire kamuoyunda tartisilan konularin basinda
gelmistir.

S6z0 edilen bombali terdr saldirilarina iligkin olarak canli yayin ekiplerinin olay yerine ¢gogu kez polisten
ve itfaiyeden bile daha 6nce ulastiklarina deginen Sahin, “canli ve heyecanli olmasi tamam da, kanli
olmasi da sart mi? Televizyon haberlerinden séz ediyorum...istanbul’daki bombali saldirilardan sonra
bir kez daha patlak veren medya tartismasi canl yayin konusunu da kapsadit....... Televizyon haberciligi
cesitli lgttlerle degerlendirilir. Canli habere en kisa zamanda gidebilme refleksi bu 6l¢iitlerden birisidir.
Buyuk haber orgditleri, tipki itfaiye gibi, sefere gikmaya hazir beklerler. Rakiplerini ‘atlatmak’la évindrler.
Bu yarisin televizyon haberciligine yansiyan veghesi, haberi ilk veren olmaktir. Ne var ki, bu yaris bazen
acelecilige neden olabilir. ilk kritik denetim noktasi iste burasidir: Yanlis haberin kaybettirecegi puan,
habere ge¢ girmenin kaybettirecedi puandan kat be kat fazladir...Son saldirilarda oldugu gibi kanli ve
dehset verici de olsa sicagdi sicagina goériintller mi verilecek? Yoksa frene basilip bir takim denetimler
devreye mi girecek? Iste habercilik refleksinin yerini etik reflekslerin alacagi nokta burasidir. Genel kural
olarak, diinyanin biylk haber televizyonlari hemen canli yayina baslasalar da, bu tirden gérintlleri
hemen devreye sokmuyorlar” derken (Sahin, 2003), Tirkiye'de televizyon haberciliginde yasanan etik
sorunlarin boyutlari hakkinda da dikkat cekmektedir.

Sahin, 11 Eyliil'de 2001 Amerika'da Ikiz Kuleler’e ydnelik olarak gerceklestirilen terér eylemi ile
istanbul’da Sinagog ve HSBC Bankasi'na ydnelik gerceklestirilen terdr eylemlerini, kamuoyuna iletme
ve televizyon haberciligindeki farkli etik yaklagimlar agisindan sdyle karsilastirmaktadir: “Bir zamanlar
‘diinyaya agilan pencere’ diye nitelendirilen televizyon ekranlarindan dért giindir Amerika’yi
seyrediyoruz. Bu arada bir sey fark ettik. Onlarin beyaz cami hig bizimki gibi degil, tertemiz. Tertemiz
derken sunu kastediyorum: Felaketin blyUkligine ragmen ne kan var, ne kopuk insan uzuvlari, ne de
kendini yerden yere atan acih aile fertleri.... Géruntiler gibi ‘sdylem’ de tertemiz: Ne ‘hain’lerden s6z
ediliyor, ne ‘slti bozuklara’ sdvip sayiliyor, ne ‘bunlar insan olamaz!’ deniyor, ne de ‘kanlari yerde
kalmayacak’ edebiyati yapiliyor” (Sahin, 2001).

Televizyonda haberi verirken herhangi bir sekilde siddet, kan ya da aci unsurlarina iligkin olarak ise
Sahin gérislerini soyle ifade etmektedir: “Bazen siddet, kan ve aci haberin asal unsurudur, onu
vermezseniz haberi vermemis olursunuz. Butin mesele isin dozunu iyi ayarlamaktir. Amerikan
gazeteleri ve televizyonlari bliylk felaketi verirken en ¢ok bu ayari tutturmak igin gaba géstermislerdir.
Su gibi sorular ¢cikmis karsilarina: 110 kath binalardan atlayanlarin fotograflarini verecek miyiz? Birkag
resim ya da birkag gortintii vermigler ama, érnegin yere carpma aninin ya da patlamis kafanin
gOsterilmesi asla s6z konusu olmamis...Bu ayari yapmak gazetecinin becerisi. Rdntgenci ya da ‘peep
show’ diikkani isletmekle gazetecilik arasindaki fark buradan gegiyor. ‘Birincisi her seyi géstermek
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istiyor, hem de gevire gevire, bunu marifet sayiyor ve hatta dvinlyor: Biz her seyi gdstererek gbrevimizi
yapiyoruz’. Oysa her seyi géstermek degil marifet, higbir yasa sizi engellemedigi halde neyi
gbsterecegini bilmek” (Sahin, 2001).

15 Kasim 2003 Sinagog ve 20 Kasim 2003, HSBC Bankasi ve Konsolos’luk saldirilarinin ardindan 6zel
televizyon kanallari tarafindan ekrandan verilen gérintilerin toplum saghginda psikolojik boyutlarda
sarsintilara yol agabilecegi ve toplumda panik ve dehsetin olusacagini ve bu gergevede yapilan
yayinciligin sakincali olabilecegi iizerinde dnemle duran RTUK Baskani Karaca, konuyla ilgili olarak
ter6ér eylemlerinden kisa bir stre sonra diizenledigi basin toplantisinda ve televizyon kanallarina teblig
edilen aciklamasinda su noktalara dikkat edilmesi konusunda uyarida bulunmus ve bu baglamda
medyaya disen gorevleri su sekilde dile getirmistir:

“Terdr eylemlerinin amaci korkutmak ve sindirmektir. Terér eyleminin yarattigi yikim ve facia
sonucunda toplumda baslayan panik ve sok terériin amacina ulagsmasini saglar. Dolayisiyla terér
eylemiyle ilgili haber ve gérlntilerin medyada yaygin olarak verilmesi, eylemin yikiciiginin
vardigi boyutlarin (izerinde durulmasi bir anlamda istemeden terériin amacina hizmet edilmesine
neden olmakta, medya da terériin araci haline gelmektedir. Bunun énlenmesi bakimindan
sorumlu yayincilik anlayisi igerisinde hareket eden medyamiza énemli bir gdrev dismektedir. O
da terér eylemlerinin medyadan yansitiimasinda kamu hizmeti anlayisina dayali ortak bir sdylem
gelistiriimesi ve ortak yaklagim sergilenmesidir. Ter6riin toplumumuz Gzerindeki olumsuz
etkilerine karsi gerekli tedbirlerin alinmasi bakimindan tiim kesimlerin ortak bir tavir icinde hareket
etmesi geregdi bulunmaktadir. SUphesiz ter6r saldirilari karsisinda kamu diizeninin bozulmamasi,
toplumda dehset ve panik olusmamasi ve ginlik hayatin olagan sekilde strdirtlmesi en 6nemli
unsurlardir. Bu nedenle saldirilar sonrasinda toplumda olusacak birtakim psikolojik tepkileri en
aza indirmeye yoénelik énlemler almak, olabilecek yeni terdr saldirilarini dnlemeye yénelik glivenlik
6nlemleri almak kadar énemlidir. Bu noktada degerli medya kuruluslarimiza da énemli gérevler
dismektedir. 20 Kasim 20083 tarihli olaylarin sunumu konusunda medyamizdan beklenmeyecek
bazi 6zensiz yaklasimlar da maalesef sergilenmistir:

* Olay yerinin yakininda olan bir muhabir ve kameramanin olay yerinden naklettigi ve hicbir
filtreden gegiriimeden, oldugu gibi ekrana tasinan goérintilerle, gegirdidi panik ve sokun etkisiyle
korkudan titreyen ve aglayan muhabirin sesi uzun siire hatiralarimizdan silinmeyecektir.

* Saldirilardan sonra olay yerinden verilen gérintiler o kadar ayrintiliyd ki, televizyon
karsisindaki izleyiciler adeta olayin gérgu taniklari haline getirildiler.

* Olaylar sirasinda yaralananlarin kanlar igindeki gértintileri, hayatini kaybedenlerin kdmdirlesmis

ve pargalanmis vicutlari kamufle edilmeden izleyicilerin g6zleri dnline serilmistir. .
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* Patlama sirasinda otomobiliyle civardan gegmekte olan talihsiz vatandaslarimizin kémirlesen
arabalarinin sirtict yerinde basi kopmus bir haldeki gértntlleri uzunca bir slire gocuklarin oldugu

kadar yetiskinlerin de riiyalarina girecektir.

* [ki ayr yerde gergeklesen patlamalarin, istanbul’'un dért ayri yerinde gergeklestigi bilgisi teyit
edilmeden ekranlardan halka duyurulmus, panik katlanarak yayilmis, daha sonra da bu bilgilerin

dogru olmadigi agiklanmistir.

* Bazi yaralilarin fotograf ¢ektirmeyi asla tercih etmeyecekleri durumlardaki gériintileri
milyonlarca kisi tarafindan defalarca izlenmistir ve hala da tekrar tekrar ekrana getirilmektedir” (T.
C. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 23.11.2003).

Terdr eylemlerini takip eden glnlerde, ayni sekilde 3984 Sayili Yasanin 25. maddesi gergevesinde
Basbakan adina Devlet Bakani Besir Atalay tarafindan alinan bir kararla, “kamu diizeninin bozulmasinin
kuvvetli ihtimal oldugu bir durumun ortaya ¢ikmasi Gzerine ve halkin moral degerlerinin olumsuz
etkilenmemesi icin, glivenlik kuvvetlerine déniik zaaf imaji yayin, halk arasinda dehset ve panik
havasini yayginlastiran, tahkikat siirecini ve hazirlik sorusturmasini aksatacak sekilde isim ve kisilerle
ilgili bilgi veren, ekonomik ortami olumsuz etkileyecek spekiilasyonlari tahrik eden, insan onurunu
incitebilecek ceset, kan ve yaralanma goéruntilerine yer veren Urkitucl yayinlarin énlenmesine” ihtiyac
duyulmus ve alinan s6z konusu karar ulusal, kablolu ve uydudan yayin yapan butln yayin kuruluslarina
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskanhgi tarafindan teblig edilmistir. Tebligde belirtilen noktalara
uyulmadigi taktirde Basbakan ya da gérevlendirecegi bir Bakan’in televizyon yayini durdurma yetkisi
bulunmaktadir.

15 ve 20 Kasim 2003 tarihlerinde s6zl edilen terdr eylemlerine yodnelik olarak Star, Show TV, Kanal D
ve ATV televizyon kanallarinin, eylemlerin meydana gelmesinden kisa bir siire sonra gergeklestirdikleri
canli yayinlarla milyonlarca kisiye olay yerinden ilettikleri gériintliler kuskusuz habercilik etigi agisindan,
ya da daha dogru bir deyisle, habercilik etiginin ihlalleri agisindan dnemli birer 6rnek teskil etmektedir.
Olay yerinden canli yayinlarin baslamasiyla birlikte ekranlarda yer alan ilk gériintller herhangi bir
filtreleme ydntemine basvurulmaksizin kopuk insan uzuvlari, kan igerisinde olan yarali ya da ceset
gorlntileri, dehset, aci, panik manzaralari ve acili feryatlar olarak hafizalara kazinmistir. Hatta
gorintulerin icerisinde kimi zaman yaral kisilerin kameramanlardan ve muhabirlerden gérantu

almamalarini, bunun yerine yardim ¢agirmalarini haykiran sézleri de hayli dikkat ¢ekicidir.

Habercilik agisindan degerlendirildiginde kuskusuz olay yerinden canli yayin yapabilmek 6zel bir 6nem
tasimaktadir; ancak bu noktada neyin gergekten haber degeri tasidigi, ya da habercilikte hangi
gb6rintiinin ya da icerigin kamu yararina sahip oldugu/ olacagi sorusu da, etik anlayis ve algilayis ile
dogrudan ilintilidir. Bir diger énemli noktada olagan disi durumlarda oto kontrollin ya da sansurin o
haberi yapan ya da gérintileyen kisiler tarafindan ne denli gergeklestirildigi Gzerinedir. Kanlar iginde
yardim bekleyen yarali bir kisinin gérintistinin, kopmus insan bedenine ait uzuvlarin ya da bedeninin



Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 10

alt kismi kopmus olan bir kisinin gérintlisinin izleyiciye iletiimesinin kamu yarari agisindan tasidigi
haber degerinin sorgulanmasi da, kuskusuz, dncelikle habercinin ve kurumun 6zgrlik ve sosyal
sorumluluk kavramlarini ne denli 6ziimsedigi ile de yakindan ve dogrudan iligkilidir.

Gerek Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskanligi'ndan gerekse Bakanlik diizeyinden yapilan,
medyanin sorumlu kamu yayinciligi ilkelerine ve habercilik etigine iliskin uyarilarindan sonra, haber
biltenlerinde yer alan bu ve benzeri gérintilerin biylk oranda yer almadigini; ancak, bu uyarilara
ragmen farkh kamuflaj teknikleriyle gérintiileri iletmeye devam eden televizyon kanallarinin oldugunu
da gérmekteyiz.

Televizyon haberciliginde genel ilkeler ve yayincilik kurallari yasalarla belirlenmis ve uyulmasi “zorunlu”
kihnmigsa da, bu kurallarin ve ilkelerin uygulanmasi meslegi icra edenlerin bireysel olarak oto kontrolu
ve bu baglamda etik davranisa iliskin bakis agisi ile dogrusallik sergilemektedir; diger bir deyisle,
yasalarla ya da kurumlarca gizilmis olan etik ya da ilkelilik ger¢cevesinden ziyade, habercinin kendi
mesleki kisiliginde hayati, toplumu, bireyi, etigdi, aciyi, drami nasil algiladigi ile sahip olmasi gereken
mesleki sorumlulugu, ézgirliklerini ya da sinirhliklarini ne denli 6zimsedigi ve hangi gergeveye
oturttugu ile birebir értismektedir.

Notlar
(1) Bu makale, 5-7 Mayis 2004 tarihinde DAU iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen iletisim Etigi:

Kiiltiir, Toplum, Kimlik konulu Uluslararasi iletisim ve Medya Galismalari Konferans’nda sunulan
bildirinin dizeltilmis ve gézden gegirilmis halidir.
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