Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 1

Medyada Etik Soylem ve Medya Etigini Bicimleyen Temel
Belirleyiciler Uzerine Bir Degerlendirme

Ayhan Oguz UNLUER’

Anadolu Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi

Ozet

Medyada etik séylem baskin bigimde medya galisanlarinin etik anlayis ve davraniglari Gizerinde
yogunlasir. Meslek ya da ahlak ilkeleri gibi basliklarla sunulan etik ilkelerde medya galisanina yénelik
olarak yer alan maddeler bu kabul bigiminin kaniti veya destekleyicisi olarak da gdsterilebilirler. Medya
orgltleri iginde goéreviendirilen ombudsmanlar araciligiyla izler kitleye yansitilmaya galisilan
6zdenetim uygulamalari da bu yaklagimin bir pargasi sayilabilir. Dolayisiyla medyanin tanimlanmis ve
genel kabul goren islevlerine aykiri uygulamalar sistemin yapi ve isleyisinden degil, cogunlukla medya
¢alisanlarinin kisisel hatalari, ihmalleri, bilgisizlikleri ya da kétl niyetleri olarak algilanir. Bu ylzden
medyada etik davranis Gzerine yapilan tartismalar da genellikle bu diistiniis ve algilanis paralelinde
kisisel bazda ele alinir. Kisilerin 6zel yasamina miidahale, asagilama, yanhs ya da eksik bilgilendirme
ve benzeri konular medya etiginin sinirlarini olusturmaktadir gibi yanls bir izlenim yaratilir. Kitleye
sunulanlarin seg¢imi, sunus bigiminin belirlenmesi gibi daha arka planda yer alan ancak medya etigini
yukarida sayilanlardan daha ¢ok ilgilendiren konular, etige aykiriliklari belirgin bicimde agiga
¢ikmadikga bu kapsam iginde yer almaz ve tartisilmaz. Bunlar medyanin yapi ve isleyisini belirleyen

bazi etkenlere dayanirlar.

Medya calisaninin etik davranisina yén veren asil etkenler de bunlardir. Ustelik bu etkenler vitrinde
tutulan; daha ¢ok génilliilik esasina dayanan uyma teklifleri sunan ahlak / meslek bildirgelerinden
daha gi¢lu ve ydnlendiricidirler. Zira yaptirim glctne sahiptirler. Bu ¢alismada; ekonomi, siyaset,
mulkiyet, uluslararasi iletisim akisi, galisma kosullari gibi basliklar altinda toplanan séz konusu
etkenlerin medya etigini nasil etkileyip yonlendirdidi; buna karsilik medya ahlak/meslek ilkelerinin
medya ¢alisanlarindan ¢ok izler kitlede inandiricihigi saglamak, stirdiirmek gibi bir islev gérdikleri
Tarkiye'deki yapi ve isleyis temel alinarak gdsteriimeye calisiimaktadir.

Anahtar sozciikler: medya, etik, ahlak, ekonomi, siyaset, miilkiyet, uluslararasi iletisim, calisma

kosullari
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Girig

Medyada etik sdylem baskin bicimde medya calisanlarinin etik anlayis ve davraniglar Gzerinde
yogunlasir. Meslek ya da ahlak ilkeleri gibi basliklarla sunulan etik ilkeler bu kabul bigiminin kaniti
veya destekleyicisi olarak da gdsterilebilirler. Medya 6rgltleri iginde gdrevlendirilen ombudsmanlar
araciligiyla izler kitleye de yansitilmaya ¢alisilan 6zdenetim uygulamalari da bu yaklasimin bir pargasi

sayilabilir.

Oysa medya calisaninin etik davranisina yén veren baska asli etkenler vardir. Ustelik bu etkenler
vitrinde tutulan; daha cok gon0llilik esasina dayanan uyma teklifleri sunan ahlak / meslek
bildirgelerinden daha gugcli ve yoénlendiricidirler. Zira yaptirnm glicline sahiptirler. Bu ¢alismada;
ekonomi, siyaset, milkiyet, uluslararasi iletisim akisi, calisma kosullari gibi basliklar altinda toplanan
s0z konusu etkenlerin medya etigini nasil etkileyip yonlendirdigi; buna karsilik medya ahlak / meslek
ilkelerinin medya g¢alisanlarindan cok izler kitlede inandiricihdi saglamak, sirdirmek gibi bir islev
g6rdikleri TUrkiye’'deki yapi ve isleyis temel alinarak gdsterilmeye calisiimaktadir.

Etik Uzerine

Etik kavraminin anlami Gizerine bir tartisma agmak bu galismanin temel hedeflerinden biri degildir.
Ancak medyada etik yaklagimlarin -bu ¢alismada ileri stiriilen yénlendirici / etkileyiciler karsisindaki
glc ve direncinin sorgulanabilmesi agisindan- temel dayanak noktalarinin genel gergevesinin
gizilmesinin de bir zorunluluk oldugu diistnidlmektedir. Bilindigi gibi etik s6zcigl Yunanca Etos’ tan
gelmektedir. Tlrkge’'de ahlak sdézclglyle karsilanmakta ve glindelik hayatin genel kabul gérmus,
uygulanmakta olan degerlerini ifade etmekte kullaniimaktadir. Bu yénlyle ahlak, tére / gérenek ile
yakindan iliskilidir. Etik s6zctglyle kastedilen ise glindelik hayatin pratiklerinden daha genis
gergevede s0z konusu ahléki degerlerin felsefi ya da distinsel boyutudur. Bir yazar bu ayirimi su
sOzlerle ifade etmektedir: “Etik boynumuzun Ust kismini ilgilendirir, ahlak anlayisimiz ise etik’i
boynumuzun altindaki organlarla nasil uygulamaya soktugumuzu gdsterir” ( Eryilmaz, 1999, s. 23).
Etik s6zcuguniin toplumun tim bireylerini kapsayan “ortak iyi’yi dile getirmek icin kullanildigi
savunulan bir baska ¢alismada, etik s6zctgintn bir ydniyle yukarida s6z0 edilen giindelik yasamin
pratigine iliskin ahléaki degerlere uygunlugu ifade ettigi vurgulanirken; bireyin kendisine aktarilan ahlaki
degerleri sorgulamasina, Uzerinde dislinerek “iyi”yi gergeklestirmek i¢in ¢aba sarf etmesine dayal
bilingli bir kabulden s6z edilmektedir (Pieper, 1999, s. 30). Bireyin ahlaki degerleri benimsemesi ve
eyleme dénistirmesinde kisisel bilincine dayal bir sorumluluk tasimasi geregini ifade eden bu niians
gunima(z etik anlayis ve uygulamalarinda da benimsenmesi agisindan oldukga énemlidir. Medyaya
yonelik olarak ¢ikarilan meslek ya da ahlak ilkeleri bildirgelerinin hemen hepsinde etik uygunlugu
tanimlayan maddelerin yani sira medya ¢alisaninin bu ilkelere uyma yéninde irade kullanmasi
gerektigini vurgulayan ifadeler, s6z konusu bilingli kabul anlayisinin érnekleri olarak kabul edilebilirler.
Hemen bu noktada vurgulanmasi gereken bir baska husus, belirlenen etik kurallarin uygulanmasini
zorlayan yaptirimlarin gerekliligidir. Ornegin Tiirkiye'de tip doktorlugu yapabilmek igin diplomanin yani
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sira tabip odalarina; avukatlik yapabilmek i¢in yine diploma ve barolara kayit olunmasi gerekmektedir.
Uye olunan bu meslek birlikleri belirlenmis calisma kosullarina ve etige uymayan yeleri Gizerinde,
mesleklerin icrasini 6nlemeye kadar uzanan bir dizi yaptirnm uygulayabilmektedirler. Ancak séz
konusu medya oldugunda, mesleki ehliyet aranmadidi gibi yaptirimlarla donatiimis meslek érgitlerinin

yoklugu g6ze carpmaktadir.

Medyada etik davranisi konu edinen bu tir bildirgelerde hemen gbze c¢arpan bir bagka kavram ise
dzgurliiktir. Iki asamal olarak degerlendirilebilecek 6zgirliikler konusunun birinci adimini basin
6zgUrligu olusturur. Demokratik yénetimlerde segme hakkina sahip, ancak gériisme ve karar siirecine
katilimi teknik olarak miimkin olamayan halk adina bu hakki basin ya da giinimuizdeki ifade bigimiyle
medya kullanir. Basinin kamu yararini gézetme islevi ve konum olarak 4. gli¢ tanimlamasi, s6z
konusu hakkin garantiye alinmasinin gerekgelerini olustururlar. Bu noktada medyanin “ortak iyiyi
gergeklestirmek adina her tirli denetim, etki ve ydnlendirmeden bagimsiz, yani 6zgiir olup olamadigi
sorusuna bir yanit verilmesi gerekmektedir. Ornegin; birinci, ikinci ve (igiincii giig olarak sayilan
yasama, ylritme ve yargr’'ya karsi bagimsizlastirilabilmis bir medyanin baskaca gu¢ veya gl
odaklarinin kontroliine, etki ve yénlendirmelerine maruz kalip kalmadiklari; 6zgur iradenin
gergeklesebilme olasihiginin saptanmasi agisindan bilinmesi gereken bir husustur.

ikinci agsamada, her tiirlii dis etkenden bagimsiz kalabilecegi varsayilan medya kuruluglarinda
galisanlarin, gdrev yaptiklari kuruma ve diger etkenlere karsi bagimsiz olabilmelerinin reel kosullari
tartisiimalidir. Mandeville’in ileri strdGgu gibi; bireysel agidan bakildiginda, insanlarin kendi 6zel
amaglarini asip bagkalariyla ilgilenmeye hazir olduklari varsayimina dayal bir yanilsama olmasi
(Poole,1993, s. 34) olasiligi bir yana, medyada etik degerlerin islerlik kazanmasini énleyen yapisal
engeller bulunmaktadir. Az énce yaptirim eksikligi olarak deginilen bu konuda Pierre Bourdieu (1997,

s. 61-62) asagida yer verilen degerlendirmeyi yapmaktadir:

Eger ahlaki savsaklamalari doguran yapisal mekanizmalarin bilincine varilsaydi, bunlari kontrol
altina almaya yonelik bilingli bir eylem de mimkin hale gelirdi. Yiksek diizeydeki bir kinizmle
belirginlesen bu evrende ahlaktan ¢cokca s6z edilmektedir. Ahlakin ancak yapilara; insanlarin
ahlaktan gikarlari olmasini saglayan mekanizmalara dayanirsa etkili oldugunu biliyorum. Ahlaki
kaygi gibi bir seyin ortaya gikabilmesi igin, bu seyin o yapinin iginde dayanaklar ve destekler;
oduller bulmasi gerekirdi. Bu édller izleyici kitlesinden de gelebilirdi. Eger ne turli

kullanilmalara maruz kaldiklari konusunda daha aydinlanmis ve bilingli olsalardi.

Bourdieu’nun da belirttigi gibi yaptirimlar, insanlarin ve érgatlerinin énceden belirlenmis kurallara
uymasini saglamanin en etkin aracisidirlar. Hangi eylemin uygun oldugu kararinin verilmesinde
belirleyici olan yaptirim veya yaptirimlar ise digerlerine gére daha fazla gug¢ ve yetkiye dayal
olanlaridir. Bu baglamda medya etigine iliskin kurallarin uygulanmasindan énce medyanin yapi ve
isleyisinde belirleyici olan kurallarin gli¢ derecelerine uygun bigimde islemesi kaginilmaz olmaktadir.
Medya Uzerinde glg sahipligi agisindan konuya yaklasildiginda en etkin belirleyicilerin medyanin da
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tabi bulundugu ekonomik igleyise iligkin kurallar ile ydnetim erkini elinde tutan siyasal iktidarlar oldugu
tespiti yapilabilir. Ekonomik kurallarin bir alt bashgi sayilabilirse de medya sahipligi ayr bir temel
belirleyici olarak incelenmeye degerdir. Kiiresellesme sézclginde anlamini bulan ve blylk bir
yogunlukla gelismis Ulkelerin kontroliinde bulunan uluslararasi iletisim akisi medya etiginin isleyisinde
etkin rol oynamaktadir. isin teknik kosul ve sinirlamalari yaninda meslek elemanlarinin galisma
kosullar ve kisisel etik anlayislari medya etiginin belirlenip uygulanmasinda énem tagimaktadir. Bu
yaklasim dogrultusunda agiklanmasi gereken soru, medya izleyicilerine “ortak iyi’yi gézeten, adil ve
tarafsiz bir medya isleyisinin bulundugunu gésterme ¢abalarinin hangi gereksinime dayandigidir. Bu
sorunun yaniti Cagdas Gazeteciler Dernegi ile Parlamento Muhabirleri Dernegi'nin 5 Temmuz 1986
tarihinde birlikte diizenledikleri, bir 6zdenetim kurumu olarak ¢alismasi diistinilen Basin Konseyi’nin
kurulmasina iliskin toplantida deneyimli bir gazeteci tarafindan sdyle verilmistir: Konsey, basini inanihr
kilmak ve sayginhgini artirmak igin gereklidir (Alemdar, 1990, s. 108). Konsey’in kurulmus olmasina
ragmen Turkiye’de basinin itibarinin pek ¢ok kurumun gerisinde kalmis olmasi bir yana, gerekge,
medyanin varolabilmesi agisindan dogru ve yerindedir. izleyicisi bulunmayan bir medyanin satistan
gelen gelirleri, reklam verenlere pazarlanacak musterisi bulunmayacak; bdylece varlik nedenleri
ortadan kalkmis olacaktir.

Galismanin bundan sonraki bélimlerinde yukarida yapilan degerlendirmelere paralel olarak medyada
etik kurallarin isleyisini etkiledigi disiinllen etkenler ele alinip irdelenmeye ¢alisilacaktir.

Medya ve ekonomi

Kapitalist ekonomik yapilanmanin hikiim strdigi toplumlarda medya da digerleri gibi bir is ve yatirnm
alanidir. Dolayisiyla ticari sirket olarak 6rgitlenmis medya kuruluslarinin birincil hedefi kazang elde
etmektir. Beklentiler diger is alanlarinda oldugundan farkli olsa dahi iktisat¢i Friedman’in “sirketlerin
kar etmekten baska sosyal sorumluluklari yoktur” éngdérisu (S6ylemez,1998, s. 143) biiyik 6lglide
medya alani i¢in de gegerlidir. GinimUzde gecerliligini yogunlasarak artiran bu éngéri medya
alaniyla ilgili bir galismada sdyle dile getirilmektedir. “Bir is adami igin Uretimin maliyeti ve kazang
neyin gosterilecegine dair yerinde bir belirleyicidir” (Lichtenberg, 1990, s. 144). Basarinin pazar
degerlerine endekslendigi bir yapilanma ve isleyis icinde etik agidan yanlis ya da kabul edilemez
uygulamalarin yorumu ise énceki ytzyildan, Emil Durkheim’dan gelmektedir. “Basari en ayip
hareketleri bile bagislatiyor” (Durkheim, 1986, s. VIII).

TUrkiye agisindan uygulamalara bakildiginda yukarida dile getirilen yaklasimlarin genis bir uygulama
alani buldugu goérilmektedir. Ulusal televizyona da sahip bir holdingin ¢cok satan gazetesi borsa
manipllasyonu yapmaktan ceza alirken, bir baska holdingin ulusal dagitim yapan gazetesi reklam
almak igin santaja basvurabilmektedir. (Hurriyet, 6.10.1999) Gérsel medyada da ticari kaygilar etik
davranisa yeg tutan érneklere rastlanabilmektedir. Ornegin Milli Bayram olan 29 Ekim 1999'da bes
ulusal televizyon kanali, Uretilecegdi 6ne siirlilen imza isimli bir otomobilin tanitim kampanyasi icin en
¢ok izlendikleri saatleri kiralamaktan kaginmamislardir.



Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 5

Medya siyaset iliskileri gcergevesinde degerlendiriimesi mimkin olmakla birlikte, ekonomik
sonuglarinin 6nemi nedeniyle, Turkiye’de medya ekonomi iligkileri baglaminda ele alinabilecek bir
boyut da medyaya verilen tesviklerdir. Tesvikler, siyasal iktidarlarin medya ile iliski kurma bigimini
simgeleyen “havug ve sopa” séyleminin havug boyutunu olusturmaktadir. Zaman zaman dile getirilen;
karli bir girisim olmadigi, hatta zararda oldugu séylemlerine karsilik medyanin devletten 6nemli
ekonomik ayricalik ve ¢ikarlar sagladigi gérilmektedir. Ttrkiye’de 1980-2000 yillari arasinda, tesvikler
adi altinda medyaya saglanan bu olanaklari konu edinen bir calismada (Tellan, Yazicioglu ve
Yanardag, 2000, s. 124-125) ileri sirllenlere gére, medya yirmi iki ayri baslik altinda belirlenen 787
tesvik belgesi kullanmistir. Bu tesviklerin tutarlar hakkinda fikir edinmeyi kolaylastiracak rakamlar
daha kisa sdreli bir dénemde, 1983-1997 yillari arasinda, basin i¢in 918 milyon dolar olarak telaffuz
edilmektedir (Reyizoglu, 2003, s. 237). Kar zarar bilangolarina yansimayan tesvik gelirleri ancak
medya kuruluglarinin aralarinda ¢ikan catismalarla kamu tarafindan sezilebilir hale gelebilmektedir.
Bunun bir 6rnegi 3 kasim 2002 segimlerinden (¢ hafta sonra Tirkiye’'nin en gok satan gazetelerinden
birinin genel yayin yénetmeni tarafindan yazilan bir kése yazisinda goriilmektedir. Iktidara gelen
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin genel baskanini ziyaret ettigini agiklayan yazar, ilettigi mesajini
asagidaki sézlerle agiklamistir (Ozkok, 2002, s. 19):

Bes yil boyunca sizden bir sey istemeyecegiz. Ama bu ilk giin, bir ricamiz var. ilk ve son
ricamiz. BUtlin medya gruplarina esit mesafede olunuz. Higbirine menfaat saglamayiniz.
Besleme basin yaratmayiniz.

S

Verilen bu ve benzeri 6rnekler bir yana, artik kimsenin yadirgamadigi “medya enddistrisi” tanimlamasi
bile medya 6nceliginin ticari ve baska etkinlikler oldugunu, meslek ya da ahlak ilkeleri bildirgelerinde

aciklanan etik kurallara baglihgin bu gereklerden ¢ok sonra geldigini gésterir nitelikte sayilabilir.
Medya ve Siyaset

Medyanin varligi genel kabul géren giicinin belki de en saglam dayanag siyasetle yakin iligkisinin
ona sagladigi giictir. Kamu adina hareket ettigi, bu ylizden 6zgurligindn her seyin tstiinde oldugu
sdylemi, medyanin varliginin hakli gerekgelerinden birisini olusturmaktadir. Ancak, medyanin temasta
bulundugu kisi ve kurumlarla iligkilerini nasil yaritmesi gerektigine iligkin yaptirimi bulunan kurallar
bulunmamaktadir. Ayrica kamu adina gézculUk gdrevini kayit altina alan yaptirimlar da
bulunmamaktadir. Bu bosluklar etik kurallarla doldurulmaya ¢alisilsa da, daha dnce belirtildigi gibi, etik
kurallarin diger belirleyici etkenleri asabilecek yaptirimlari yoktur. Bu durumda medya siyaset iliskileri,
taraflarin rizasina dayanan, génallu iliskiler cergevesinde slirmekte; uygulamada karsilikl kullanima
varan, ¢cogunlukla da bildirgelerde dngorilen etik kurallarin g6z ardi edildigi iliskilesmeler
yasanmaktadir. itirazlar veya sikayetler ancak iki taraftan birinin gikarlarina dokunuldugunda ya da
birbirlerinin eylem alanlarina girdiklerinde agiga ¢ikmaktadir.



Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 6

20. ylzyilin bagindan itibaren medyanin siyasetin eylem alanina girisiyle ilgili sayisiz érnek
bulunmaktadir. Amerikan medya imparatorlarindan Hearst'in Amerika Birlesik Devletleri’ni Kiiba
isgaline tesvik igin giristigi cabalar sirasinda; savas olacagina iliskin belirtiler gézlemedigini,
dolayisiyla Kiilba’dan dénmek istedigini bildiren muhabirine ¢ektigi telgraf bir klasik olarak medya
tarihine gegen eski bir érnektir. Hearst telgrafinda, savasi kendisinin hazirlayacagini bildirerek
muhabirinden Kiiba’da kalmasini istemekteydi (Akar, 2003, s. 71). Kardak kayaliklari Gizerine yapilan
sansasyonel yayincilik sonucu Tirkiye ve Yunanistan’in savasin esiginden dénlsl, medyanin
siyasetin eylem alanina girisinde -gegen ylzyillik zamana karsin- bazi seylerin degismedigini
gb6stermesi agisindan énemli bir baska érnek olmustur. Yine Amerika Birlesik Devletleri’nde, Baskan
Nixon’in yardimcisi Spiro T.Agnew, Bagkan aleyhindeki yayinlardan yakinirken bir medya gerceginin

de altini gizmekteydi:

Devlet sansir( ya da bagka bir tlr sansir pesinde degilim. Ben yalnizca her gece kirk milyon
Amerikal’'nin aldigi haberler, sirket igverenleri disinda hi¢c kimseye karsi sorumlulugu
olmayan bir avug insan tarafindan belirlendigi ve kendi gérislerini yaydiklarini sdyleyen bir
avug yorumcu tarafindan yorumlandigi zaman bir tir sansir uygulanmis olmuyor mu diye
soruyorum (Matelski, 1996, s. 96).

Ancak her iligkilesmede oldugu gibi medya siyaset iliskileri de iki yonltdir. Elbette siyasal iktidarlarin
medyayi kendi amaglari i¢in kullanmak; en azindan kendi kabul edilebilirlik sinirlari iginde tutmak igin
kullandid1 araglar vardir. Medyayi kontrol igin kullanilabilen yasal sinirlamalar bir yana, haber ve bilgi
kaynagi olarak medya icin vazgecilmez bir 5neme sahip olan siyaset kurum ve kadrolari Chomsky’nin
ifadesiyle (Herman ve Chomsky, 1999, s. 67) “kuyruklu yalan” sdyliyor bile olsalar medyanin onlara
yalanci demesi oldukga zordur. Bunun tipik érneklerinden birisi 6zgurlikler agisindan bir hayli ileride
oldugu dustnllen Amerikan basininin, Irak’ta, askerlerin kontroliindeki bir haber havuzunun denetimi
altinda yayin yapmayi; tarafsiz habercilik agisindan ciddi sakincalar tasiyabilecek ilistiriimis
(embedded) gazetecilerle haber toplamayi kabul etmeleridir. Kaldi ki siyaset ile ekonomik ¢ikarlari
geregi yakin iliskide olan 6zel girisim yetkililerinin kendilerine de zarar verebilecek elestirilerden

sakinmalari beklenebilecek bir davranistir.

S6z0 edilen bu karsilikh ¢ikarlar Tarkiye'nin bugini ele alindiginda deneyimli bir gazeteci tarafindan
(Gareli, 1999, s. 35) soyle agiklanmaktadir:

Turk basini yapisal cihizhidi nedeniyle siyasal iktidarlarin agik ve értili baskisiyla karsilasti.
GUnUumiizde ise yapisal blyUkligl ya da giici nedeniyle siyasal ve ekonomik gii¢ odaklariyla
aclk ya da ortlll, ama i¢ ice denebilecek yakinlhktaki iliskileri nedeniyle bir baska tlr baski
altindadir. Hatta buna bagimlilik da denebilir.

Tirkiye’de medya siyaset iliskilerinin yukarida ifade edilen duruma gelinceye kadar gegirdigi

asamalara gunimiizde de derin izler tagimasi nedeniyle kisaca deginmekte yarar vardir. Tlrkiye’'de
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siyaset medya iliskilerine devletin yaklasimini yansitan anlayis Cumhuriyet tarihinden daha eskidir.
Devletin basini kontrol altina almaya yénelik ilk yasal dizenlemesi Osmanli déneminde 1864 yilinda
¢ikarilan Matbuat Nizamnamesidir. 11l. Napolyon’un 1852 tarihli basi kanununun terciimesi olan bu
nizamname “adab-1 umumiye’yi ve saltanat-1 seniye’yi zem ve kadih’ten” korumak icin ¢esitli cezalar
6ngérmektedir. Ginlimlz Tirkge’sine gevrilirse, cezalar genel ahlakin ve iktidarin yerilmesini/
kétllenmesini dnlemeye yoneliktir. Cezalarin yetersizligi gerekce gosterilerek 1867 yilinda yapilan
ikinci diizenleme ise Ali Kararname olarak bilinmektedir. Basini tam anlamiyla susturma yetkisi olarak
tanimlanan bu kararnamenin diizenleyicisi Ali Pasa gerekgesini bir ciimleyle sdéyle dzetler: “Devletin
zaafini millete séylemek vatanperverlik sayllmaz” (Kocabasoglu, 1997, s. 32). Bireye karsi devleti
koruma anlayigi olarak tanimlanabilecek bu yaklasim rejimin degisip Cumhuriyet’in kurulmasiyla da
degismemis, degisememistir. Giniimizde kamu 6rgutlerinin medyanin haber/bilgi alma girisimlerini
engelleyici tutum ve davranislari; sakincali gérmeleri durumunda bilgi/belge vermedeki isteksizlikleri
yine siyasal iradenin medya Uzerindeki denetim isteginin bir uzantisi olarak degerlendirilebilir.
Gogunlukla gbzlenebildigi gibi, kamu gdrevlileri medyaya bilgi ve belge verme konusunda baski
altinda tutulmakta; gizlilik derecesi bulunmasa bile, kamu kuruluslarindan edinilen bilgi ve belgelere

At

dayali haberler karsisinda bilginin dogrulugu degil, kim tarafindan “sizdirildigi” sorusturma konusu
olmaktadir. Habere konu olayin gergeklesmesi sirasinda olayi belgelemeye ¢alisan muhabirlerin,
kameramanlarin bazen zor kullanimina maruz kalmalari konunun bir baska boyutunu olusturmaktadir.
Fotograf makinelerine, kamera ve teyplere el konulmasi; kullanilamaz duruma getirilmeleri; bant ve
filmlerin zoralimi; muhabirlerin gdzaltina alinmalar ya da siddete maruz kalmalari zaman zaman

karsilagilan uygulamalardir.

Radyo televizyon yayinciligi s6z konusu oldugunda siyasetin medya izerinde kontrol glicii daha da
artmaktadir. Kamu mali sayilan frekanslarin devlet izniyle kullanilabilir olusu siyasal iktidarlara radyo
televizyon kuruluslar Gzerinde adeta vesayet hakki tanimaktadir. GinimUizde radyo veya televizyon
yayincihgi yapmak isteyen her hangi bir 6zel girisimci, bir yasal engeli olmasa bile, bagbakanliktan
“glvenlik belgesi” almak durumundadir. Yayin yapmakta olan radyo televizyon kuruluslari ise alani
dlzenleyen 3984 sayili yasanin muglak ifadelerle dolu yayin ilkelerinin tehdidi altindadirlar. Al
Pasa’nin “adab-1 umumiyeyi zem ve kadih’ten koruma” gerekgesi ginimuz radyo televizyon
yasasinda “genel ahlak, toplum huzuru ve Tiirk aile yapisinin korunmasi” adi altinda varligini
sUrdlirmektedir. Ayrica radyo televizyon kuruluslarinin elinde “gocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel,
ruhsal ve ahlaki gelisimlerini” hangi durumlarda olumsuz yonde etkileyebileceklerini belirleyen objektif
Olgutler bulunmamaktadir. Oysa bu ve benzeri yayin ilkeleri bir yayin kurulusunun cezalandiriimasi
icin gerekge olabilmekte; ihlalin varligina karar verecek (st kurul Uyelerinin belirlenmesinde son s6zii

Turkiye BuyUk Millet Meclisi ve Bakanlar Kurulu séylemektedir.

Siyasetin kamusal nitelikli medya (radyo-televizyon) Gzerinde kontroll ise ¢ok daha yogundur.
Elektronik yayincilik alaninda tekel niteligini yitirmekle birlikte varhgini sirdiren TRT, siyasal
iktidarlarin dogrudan denetiminde bulunan bir yayin kurulusudur. Genel midiri bakanlar kurulunca
atanmakta, 1993 yilinda Anayasa’da yapilan degisiklik geregi 6zerk olmasi gereken kurulusun yasasi
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-aradan gegen on yili askin siireye karsin- ¢ikariimamaktadir. Strdurilmekte olan durumun siyasal
iktidarlar agisindan hakli gerekgesi deneyimli bir televizyon habercisinin su s6zlerinde yerini
bulmaktadir. “ Ben TRT Televizyonu’ndayken siyasi partilerin televizyonunda galisiyordum” (Kirca,
1998)

Medya ve Miilkiyet

ingiltere’de Mirror grubunun sahibi olan Robert Maxwell grubun tiim yayin politikasini kendisinin
saptamasini su sOzlerle ifade etmisti: “ Bu ise doksan milyon pound/sterlin yatirdim ve bunu hayir
duasi almak igin yapmadim. Bu isin sahibi benim, patron benim.” London Times’i alip Thatcher yanlisi
yayin yapmaya zorladiginda toplu istifalarla karsilasan Avustralyali Rupert Murdoch da tepkisini “Ben
bunca yolu gazetenin igislerine karismamak igin mi teptim” sdzleriyle dile getirmisti (Duran, 1999, s.
92-93).

Medya ve ekonomi iliskileriyle siki, hatta i¢ ice sayilabilecek milkiyetin ekonomi basligi altinda ele
alinmamasi, 6zellikle Tirkiye acisindan, medyada mdlkiyetin kuralli ekonominin gereklerinden farkli
ve daha genis kapsamli anlamlar tagsimasindan kaynaklanmaktadir. Medya sahiplerinin sahiplik, istek
ve eylemlerini yalnizca ekonomik gerekgelere baglamak sahiplik agisindan yeterli bir agiklama
saglamayacaktir. Hele Turkiye gibi medyanin sirekli zararda oldugunun zaman zaman dile getirildigi
bir Glkede bu ¢abanin agiklanmasi daha da zor olabilecektir. Elde edilebilen bilgiler Tlrkiye’de medya
sahipliginin kar etme amacina degil, glic edinme amacina yénelik oldugunu géstermektedir. Satin
aldigi gazeteyi en ¢ok satan gazete yapmayi hedefleyen is adami, bu amacina ulasabilmek igin
gazetenin yilda on milyon sterlin zarar etmesini géze alabilmektedir (Cansen, 2002, s. 14). Bilinen bu
duruma karsilik medya sahibi olma israri, bagka sektérlerde etkinlik géstermekte iken medya
sektériine giren bir is adami tarafindan asagidaki s6zlerle acgiklanmigtir (Tilig, 1999, s. 37):

Ekonomik olarak biiylidiginiiz zaman size sagdan soldan satagsmalar olur, tstlinlize gelirler,
sizle ugrasirlar. Ancak elinizde medya giicli varsa, bu sizin aginizdan caydiricilik yaratir. Bu

savunma amaclidir. Size saldiramazlar.

Sahipleri tarafindan kullanim bigimlerine bakildiginda, karsilasilan pek ¢ok 6rnek medyanin yukarida
dile getirilen kapsamla sinirli bir hizmet sunmadigini géstermektedir. Medya sahiplerinin diger ticari
alanlardaki etkinliklerini desteklemek, rakipleri sindirmek ya da bertaraf etmek icin bir silah gibi islev
gorebilmekte ve bu durum bir ahlak disikligl olarak degerlendiriimektedir (Cansen, 2003, s. 8).

Medya ve uluslar arasi iletisim akigi
Adam Smith’in uluslar arasi is bélimiince ydnlendirilen tek bir iglik olarak tanimladigi evrensel

ekonomik cumhuriyet 6zlemini Claude Henri De Saint Simon daha belirginlestirerek “Diinya koruyucu
bir devlet tarafindan degil, sanayiciler tarafindan blyuk bir endistri toplumu gibi yénetilmelidir’ demisti
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( Mattelard, 1997, s. 70). Ginimuzde kiresellesme sdzciiglyle dile getirilen bu bitiinlik arzusu
ekonomik anlamda henliz tam olarak gergeklesmis degilse de, en azindan uygulamada, kitle iletisimi
alaninda gergeklestigi savunulabilir. Anthony Giddens'in Elimizden Kagip Giden Diinya adh kitabinda
aktarilan bir deneyim bu durumu oldukga etkili bigimde ortaya koymaktadir. Arastirma igin Afrika’da
bulunan bir arastirmaci, bir gece eglencesine davet edildigi evde o toplulugun geleneksel eglenceleri
hakkinda bilgi edinmeyi umarken, eglencenin videoda Temel icgiidii (Basic Instinct) filminin
izlenmesinden ibaret oldugunu gérmustiir. Ustelik filmin Londra sinemalarinda heniiz gésterime
girmedigi bir zamanda (Aktaran, Ulug, 2002, s. 211).

GUnimuzde medya sektdrinin uluslar arasi etkinlik gésteren kuruluslari kiiresel dolasima giren igerik
akisinin ¢ok buyUk bir ylizdesini Gretmekte, dagitmaktadirlar. Bu kuruluslarin ulastigi cirolar ise pek
cok gelismekte olan lkenin yillik biitcesini asacak kadar biiyik olmaktadir. Ornegin, uluslar arasi
medya devlerinin birinci halkasi olarak tanimlanan dokuz kurulugsun (Time Warner, Disney,
Bertelsmann, News Corporation, Sony, TCI, Universal, NBC, Viacom) 1997 yili cirosu 115 milyar
dolardir (McChesney, 2000, s. 1). Uluslararasi iletisim akisini elinde tutan kuruluslarin mensup oldugu
Ulkeler siralamasinda da Amerika Birlesik Devletleri basi gekmektedir. Uluslararasi pazarda satisa
sunulan televizyon programlarinin tigte ikisi Amerika Birlesik Devletleri kékenlidir (Sahin, 1991, s. 71).
Amerikan film ve televizyon endUstrisi yillik gelirlerinin ylzde kirkini bu satislardan elde etmektedir
(Wheeler, 2000, s. 5). Avrupa’daki gelismis Ulkelerin program igeriklerinin ylzde altmistan fazlasini
dolduran bu programlar gelismekte olan Ulkelerde daha fazla tiiketilmekte; Hollywood kaynakl
filmlerin ulusal film pazari igcindeki tiketim orani bazi Ulkelerde ylizde doksanlari asabilmektedir (Ulug,
2003, s. 260-262). ithalatci yayin kuruluslarinin ekranlarini dolduran bu programlarin énemli bir kismi
eglence icerikli olup bilgilendirmeye degil hosca vakit gegirtmeye yéneliktir. Hemen higbir kiltirel rol
Ustlenmemek; Universite ve aydin gevrelerinden kopuk olmakla elestirilen Amerikan ticari
televizyonunu savunan bir yéneticinin elestirilere verdigi yanit sektérliin bu alana bakis bigimini agik¢a
ortaya koymaktadir. “Bu bir eglence endistrisi. E§er bir mesajiniz varsa, onu Western Union’in
telgrafiyla génderin (Jeanneney, 1998, s. 287).

Haber agisindan uluslar arasi iletisim akisina bakildiginda durumun yukarida dile getiriimeye
¢alisilanlara benzer oldugu ileri strilebilir. Seksenli yillarda Unesco blinyesinde yapilan ve McBride
Raporu adiyla bilinen bir galismayla yayinlanan uluslar arasi bilgi ve enformasyon akisi dengesizligi
varligini ginimizde de slrdlirmekte; gelismekte olan uluslar kendileri digindaki diinya olaylarini
gelismis Ulkelerde konuslanan birkag bliylk haber ajansindan 6grenebilmektedirler. Aktarilanlar, 1991
Kérfez savasinda oldugu gibi, gelismis Ulkelerin politik ¢ikar ve amaglari dogrultusunda slizgegten
gegirilip dinyaya duyurulmakta (Ulug, 2003, s. 240-242), hatta gerekli géruldiginde
sansurlenebilmektedir (Yildizoglu, 2000, s. 54-55). Gelismekte olan Ulkelerin kiiresel dolasima giren
haber havuzu iginde yer alabilmeleri Aydin Ugur'un (1991, s. 149) ifadesiyle ancak coup (darbe), crisis
(kriz) ve catastrophy (felaket) sézciikleriyle betimlenen g “c”lik bir durumun kaynagi olmalari halinde
mUmkun olabilmektedir.
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Haber, bilgi veya eglence; hangi igerikte olursa olsun, gelismis Ulkelerden gelismekte olanlara yénelik
iletisim akisi, alici konumundaki tlkelerde bulunan radyo televizyon kuruluglarinin kendi toplumlarina
yOnelik yayin politikalari ve igerikleri olusturmalarini dnlemektedir. Ticari kaygilar 6zel girisimi ucuz
ithal programlara ydneltirken igerideki Uretimin gelisimi engellenmekte; Uretilenler ise ucuz ithal
programlarla rekabet edebilmek igin distk bitgeli, dolayisiyla kaliteden édiin vermek zorunda kalan

programlar olmaktadir.

Bdylece bir yandan yerli program Uretim sektéri gidik kalmaya mahkum edilirken 6te yandan
toplumsal degerler térplilenmekte, yabancilasma kériklenerek kiltirel erozyonun hizlanmasina

sebep olunmaktadir.
Medya’da calisma kosullan ve medya ahlaki

Calismanin baslangicindan itibaren ortaya konulmaya galisilan, medyanin yapi ve isleyisindeki
belirleyicilerin yaninda, ¢calisma kosullari ve isin teknik dogasinin medya elemaninin etik anlayis ve
uygulamalari Uzerindeki etki glicinden de s&z etmek gerekir. Her ne kadar “medya ahlaki, gazetecinin
kendi ahlakindan ibarettir” (Engin, 1999, s. 26) gibi bir yaklasimla sorumlulugun yalnizca meslek
elemanina ylklendigi degerlendirmeler bulunmakta ise de, bireysel etik davranisin sorumluluk
kapsami bundan daha genistir. ilk olarak, meslek etigine uygun davranmasi beklenen medya
¢alisaninin konuyla ilgili yeterli egitimi almis olmasinin gerekliligi yalnizca kendisinin tstlenmesi
gereken bir sorumluluk degildir. Medya, dileyen ve firsatini bulabilen herkesin girebildigi, gerekli
oldugu halde mesleki ehliyet aranmayan bir is alani haline gelmistir. Mesleki ehliyetin kazandirilacagi
kurumlar olarak yalnizca iletisim egitimi verilen okullar da kastedilmemektedir. Bu misyonu
Ustlenebilecek; meslegin gerektirdigi asgari kosullari belirleme, koruma, gelistirme ve meslek
elemanlarina kazandirmayr amaglayan, ancak bu ugrasisinda kullanabilecegi yaptirnmlar da bulunan
meslek érgitleri anilan boslugu doldurmakta dnemli rol oynayabileceklerdir. Ancak dnerilen bir yana,
Tirkiye’de medya sektdri ¢alisanlarin en az érgitlenebildikleri is alanlarindan birini olusturmaktadir.
Medya caliganlarinin tcretlerinde yildan yila gézlenen gerileme bu konudaki zayifligin 6nemli bir
gostergesi olarak deg@erlendirilebilir.Yapilan bir arastirmada sunulan verilere gére basin ¢alisanlarinin
Ucretlerinin toplam maliyet yapisi igindeki pay1 1965-1995 yillari arasinda ytzde yirmi altidan ytzde
dérde kadar gerilemistir (Ekzen, 1999, s. 97). Orgiitsiizligiin medya calisanina olumsuz etkileri
Ucretlerdeki erozyonla sinirli da degildir. Holdinglesen medya gruplarinda galisan medya elemanlari,
farkli is alanlarindaki sirketlerin kadrolarinda gésterilerek yasalarla kendilerine taninmis bulunan hak
ve glvencelerden de yoksun birakilmaktadirlar. Ayrica bir medya kurulusundan ayrilan g¢alisan,
kurumlar arasi centilmenlik anlasmasina bagli olarak dider kuruluslarda da ise alinmamaktadir. Medya
kurulusunun yénetimi karsisinda her yoniiyle ¢aresiz birakilan medya ¢alisani mesleginin gereklerini
savunamamakta; yasayarak 6grendikleriyle neyi glindeme getirip neyi getiremeyecegini bilir hale
gelmekte ve zamanla bu durumu i¢sellestirerek dogal kabul etmektedir. Bdylece, Gizerinde her hangi
bir baski hissetmeden, sistemin isteklerini yerine getiren bir meslek elemani olmaktadir. iletisim
fakultelerinde yuruarlikteki isleyisin elestirisini de géren gelecegdin meslek elemanlari sektére uyum
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saglamakta zorlandiklarinda “meslege diisman elemanlar”, okullar da “diisman yetistiren kurumlar”
olarak tanimlanmakta, suglanmaktadirlar.

Medya galisaninin etik anlayis ve uygulamalarini etkileyen, ¢alisma kosullarina iliskin baska etkenler
de bulunmaktadir. Bunlardan birisi kiiresel diizeyde benimsenmis bulunan yayin formatlarina uyma
zorunlulugudur. Gazeteye haber hazirlayan bir muhabir siirmanset olmaya aday degilse haberinin
birka¢ situnu kaplayamayacagini; radyo veya televizyona haber yazan bir muhabir ortalama yarim
saatlik bir biltende haberine bir iki dakikadan fazla zaman ayrilmayacagini bilir. Dolayisiyla muhabir,
vurucu 6geleri 6n plana gikararak formata uygun sekle getirmeye calistigi haberinde bazen igerigi
etkileyebilecek ayrintilarin yer ve zaman kisitina feda edilmesine 6nce kendi razi olur, haberini kendi
kisaltir. Ortada bir kusur varsa bu onun degil yapi ve isleyisin yol agtidi bir kusurdur. Atlayamayacagi
6nemde bir haber igin elinde gériintli bulunmayan televizyon habercisi, haberi tamamlayacak bir arsiv
gorintusl, hatta bir sinema filminden alinmis goruntileri kullanmakta etik agidan bir aykirilik
gdrmeyebilir. Zira televizyonda asil olanin gériintii oldugu 6gretilmistir kendisine. Ustelik bunu yapan
yalnizca kendisi degildir, baska televizyon kuruluslarinda da bu tirden ¢éziimlere basvurulmaktadir ve
kendisi yapmazsa isini kaybedebilecektir (Kirici, 2003, s. 1-2).

Medya c¢alisaninin meslek ahlakini belki de en olumsuz etkileyen faktér; gazete calisani ise tiraj,
radyo-televizyon galisani ise rating kaygisidir. Kar pesinde kosan medyada galisanlar profesyonelligi
genelde pazar degerleri agisindan tanimlarlar (Curran, 1997, s. 187). Bu durumda basarinin &l¢iti
tiraj ve ratingdir. Ne kadar ¢ok okuyucuya / izleyiciye ulasilirsa o kadar fazla reklam alinabilecektir ve
¢alisan buna katkisi oraninda pay alabilecektir. Her ne kadar meslek ya da ahlak bildirilerinde haber
kaynagiyla objektif olmayi engelleyecek kadar yakin iliski kurulmamasi gerektigi yazarsa da, haber
atlatabilmek igin, ilk duyuran olabilmek igin bu kural sik sik gcignenmektedir. Cumhurbaskani,
basbakan veya siyasi parti liderlerine ¢gok yakin; hatta onlarin sézctsu gibi algilanan medya
mensuplari etik aykirihida ragmen hep olmuslardir. Zira bdyle bir konum medya elemanina ylksek
prestij ve dolgun Ucret saglamaktadir. Yiksek izlenme orani bu medya mensuplari igin on binlerce
dolarlik maas, medya kuruluslari arasinda transferlerde astronomik transfer lcretleri anlamina
gelmektedir (Kongar, 1998, s. 12).

Gizli iliskisi oldugu 6grenilen bakana, gérintl kaydi igin 6nceden hazirlanmis evde pusu kurmak;
savcinin aradigi gok énemli bir cinayet davasi tanigini ekrana gikarip teshir etmek ve savcidan énce
sorgulamak; bir fast food lokantasinin buzluguna kapatildidi i¢in haber olan ki¢ik kizla ya da bir is
adaminin 6ldurtlmesi olayina karistiklari sanilan kizlarla para karsihg réportaj yapabilmek igin
sokaklarda kovalamacaya girmek, haber almaya galisan bayan meslektasinin eteg@inin altina
objektifini cevirerek erotik fotograf gekmek ve yayinlamak. Daha da artirilabilecek bu érneklerin éznesi
olan deneyimli medya mensuplari medya etigini konu edinen bildirilerden elbette haberdardirlar.
Ancak tim yapilanlar tiraj igin, rating i¢indir. Basarinin maddi karsiligi vardir. Oysa etige aykiri
davraniglarin meslek érgdtlerince verilen cezasi kinamadir ve baskaca yaptirimi bulunmamaktadir.
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Sonsoz

Medya c¢alisaninin meslek ahlakini gevreleyen pek ¢ok etkenden s6z edilebilir. Bu galisma
kapsaminda ele alinmayan kisisel ahlak anlayisi, toplumsal yasamin birey izerinde etkin olan her
thrlG yapi ve igleyisinin bir Grlin(i veya sonucudur. Bireylerin ahlaki kavrayis ya da uygulama
farkhlklari, yasanti deneyimleri ve bu deneyimlerden etkilenme bigimlerine bagli olarak ortaya ¢ikar.
Bu calismada yapildigi gibi, meslek ya da is ahlaki gibi siniflamalar yapilabilirse de toplumsal ahlak
blttuncdl bir 6zellik tasir. Bu baglamda medya etigi Uzerine bu ¢alismada yapilan degerlendirme ve
elestirilerin toplumsal ahlak ile de ilgisinin bulundugu savunulabilir.

Simdiye kadar yapilan agiklama ve degerlendirmeler isiginda medyada etik anlayis ve davranigi
belirlemese de derinden etkileyen faktérler asagidaki gibi siralanabilir:

__ Medyanin ekonomik yapilanma bigiminin etkileri,

__ Siyaset ve yasal sinirlarin etkileri,

__ Medya milkiyetinin etkileri,

__Uluslar arasi iletisim akisinin etkileri,

__ Calisma kosullari ve isin teknik dzelliklerinin etkileri.

CGalisma boyunca sergilenen gesitli drneklerin de ortaya koydugu gibi medya etigine iliskin kurallarla
uygulamalar arasinda ciddi geliskiler gdézlenmektedir. Bu durumda, elde bulunan somut belgeler
olmasi sebebiyle, meslek 6rgitleri tarafindan yayinlanan etik ilkelerin yeniden degerlendiriimesi
Uzerinde diUsUnUlmesi gerekmektedir. Bu bildirilerde dogrudan medya ¢alisanina yénelik; medya
¢alisaninin etik anlayis ve uygulama konusunda tam bir 6zgurliige sahip oldugu varsayimina dayal
istek ve beklentilerin uygulama sansi yok denecek kadar azdir. Etik ilkelerle meslek elemanlarina
Onerilenler "tipik ahlak sézclikleri” olarak adlandirilan ve ahlaka “kendine 6zgi, bagimsiz bir varlik
yoresi” taniyan, bu ylzden de “asiriiga kagmak” olarak nitelenen (Uygur, 1996, s. 94) bir anlayisin
Urtna gibidirler. Bu anlayista agikga varligini hissettiren, Bourdieu'nun da vurguladigi gibi, yaptirimi
olan bir dayanaktan yoksunluktur. Etik ilkelerin kolayca ihlal edilebilmesinin ardinda s6z0 edilen
yoksunluk bulunmaktadir. Oysa medya galisanlarini etik ilkelerin ihlaline zorlayan dissal faktérlerin
her birinin yaptirim glici bulunmaktadir.

Her glin artarak, geliserek ve gesitlenerek bireyin yagsaminda yer alan yiksek kapasiteli teknoloji
Urnleri sayesinde artik kitle iletisim araglarina ulasim sorunu kalmamis gibidir. GlnimUzde savasim,
kitle iletisim araglari sahiplerinin kendi aralarinda ve sahiplerle kitle iletisim araglarini etkileme giicu
bulunanlar arasinda; en 6nde olma, en genis kitleye ulasarak onlari etki altina alma, en ylksek
kazanci saglama gibi degisik hedefleri olan bir savasimdir. Yayin ilke ve politikalarinin nasil
olacagina, iceriklerin nelerden olusacagina; neyin, nerede, ne kadar ve nasil sunulacagina bu
savasimin katilimcilari karar vermektedirler. Bir gazetecinin de belirttigi gibi (Talu, 2000, s. 9), durum,
Atina demokrasisinin igleyisiyle biylk benzerlikler gdstermektedir. Bir kent devleti olan Atina’da,
alinan kararlardan herkes haberdar olmaktadir. Ancak Atina kent devletinde karar verme hakkina
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sahip olanlar, yalnizca 6zgur statiide dogmus, yetiskin erkeklerdir. Glinimizde karar verme hak ve
yetkisi ise, benzer bigimde, kitle iletisim araclarini ellerinde tutanlarla onlari etki altina alabilenlere
taninmaktadir.

Etik ilkelerin niteligi ve uygulanabilirligi cergevesinden konuya yaklasmayi deneyen bu ¢alismada,
dogal olarak, idealin gergeklesmesi 6niindeki engeller 6n plana ¢ikariimis; dolayisiyla olumsuz bir
tablo ortaya ¢ikmistir. Ancak, Fransa’da Dreyfus’un itibarinin iadesinde de; Amerika Birlesik
Devletleri’'nin Vietnam’i terk etmesinde de; Tirkiye’de “Susurluk Skandal” adiyla 6zdeslesmis bulunan
devlet icindeki usulstzliiklerin, milyarlarca dolarlik hortumlamalarin agiga ¢ikmasinda ve benzeri
ortaya konulabilecek daha pek ¢ok érnekte de medyanin katkisini vurgulamak gerekir. Dolayisiyla
¢6zUm medyayi ve onu kusatan kosullari karalamakta degil; saglikli bir kamuoyu, bilingli bir toplum
yaratabilmenin vazgegilmez araglarindan biri oldugu kusku gétiirmeyen medyanin, bu amacina
ulasmasinin araci olarak distnillp uygulanmaya calisilan etik kural ve degerlerin isler hale gelmesini
saglayacak ¢6zimlerin bulunmasinda yatmaktadir.

Notlar

(1) Bu makale, 5-7 Mayis 2004 tarihinde DAU_iIeti§im Fakdltesi tarafindan diizenlenen lletisim Etigi:
Kiltir, Toplum, Kimlik konulu Uluslararasi lletisim ve Medya Calismalari Konferansi’'nda sunulan
bildirinin dizeltilmis ve gézden gegirilmis halidir.

Kaynakca

Akar, R. (2003). Komplolarin Yiizyili, Yiizyihn Komplolari. istanbul. Timas Yayinlar!.
Alemdar, Z. (1990). Oyunun Kurali. Ankara: Bilgi Yayinevi.

Bourdieu, P. (1997). Televizyon Uzerine, cev. Turhan ligaz. istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.
Cansen, E. (2002). “Patrona Satilan Gazete,” Hiirriyet, 23 Subat.

Cansen, E. (2003). “Medya, iktisat ve Ahlak,” Hiirriyet, 12 Subat.

Curran, J. (1997). “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bicme,” Medya Kultur Siyaset icinde. Der.
Saleyman Irvan. Ankara: Ark Yayinlari.

Duran, R. (1999). Burasi Diinya Polis Radyosu, Global Medya Elestirileri. istanbul: Yapi Kredi
Yayinlari.

Durkheim, E. (1986). Meslek Ahlaki. istanbul: MEB. Yayinlar!.

Ekzen, N. (1999). “Medya ve Ekonomi: Tirk Basin Endistrisinde Yogunlasma, Toplulasma,
Tekellesme,” Medya Guicli ve Demokratik Kurumlar. Yayina Hazirlayan, Korkmaz Alemdar.
Istanbul: Afa Yayinlari.

Engin,A. (1999). “Medya Ahlaki, Gazetecinin Kendi Ahlakindan Ibarettir,” Birikim Dergisi, Medya ve
Etiki 6zel sayisi, sayi: 117.

Eryilmaz, T. (1999). “Gazeteci Kendine de Sormali,” Birikim Dergisi, Medya ve Etiki 6zel sayisi, sayi:
117.



Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 14

Gdreli, N. (2000). “Etik ve Cikar Cekismesinde Medya,” Tlirkiye ve Almanya’da Gazetecilikte Etik.
Ankara: Konrad Adenauer Vakfi Yayinlari.

Herman, E. S. ve N. Chomsky (1999). Medya Halka Nasil Evet Dedirtir, cev. Berfu Akyoldas vd.,
Istanbul: Minerva Yayinlari.

Jeanneney, J. N. (1998). Medya Tarihi, cev. Esra Atuk. Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.
Kirca, A. (1998). “Televizyonda Otuz YiI”, Agikoturum, TRT1, 22 Mayis.

Kirici, D. (2003). “Yozlasmaya Giden Yol ‘Ekmek Paras’’ Mazeretleriyle Déseli,”
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/article.php?sid=2774, (20.12.2003).

Kocabasoglu, U. (1997). iki Arada Bir Derede imlaya Gelmez Yazilar. Ankara: imge Kitabevi.
Kongar, E. (1998). “Medyada Kim Kag Para Aliyor?” Cumhuriyet, 22 Ekim.

Lichtenberg, J., der. (1990). Democracy And The Mass Media. Cambridge: Cambridge University
Press.

Matelski, M. J. (1996). TV Haberciliginde Etik, gev. Bahadir Ocal Diizgdren. istanbul: Yapi Kredi
Yayinlari.

Mattelard, A. (1997). “Ezeli Bir Vaat: iletisim Cennetleri,” cev. Erdal Peker, Defter, sayi: 29, ss. 69-73.

McChesney, R.W. (2000). “The Global Media Giants,” http://www_.fair.org/extra/9711/gmg.html
(06.12.2000).

Ozkok, E. (2002). “Santaj Medyasi, Medya Mafyasi,” Hiirriyet, 27 Kasim.

Pieper, A. (1999). Etige Girig, cev. Veysel Atayman-Ganiil Sezer. istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Poole, R. (1993). Ahlak ve Modernlik, cev. Mehmet Kiigik. istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Reyizoglu, K. (2003). Medyada Etikgiler Tetikgiler. istanbul: Basin Birligi Dernegi Yayinlari.
Sahin, H. (1991). Yeni iletisim Ortami: Demokrasi ve Basin Ozgiirliigii, Istanbul: Basin Konseyi.
Talu, U. (2000). Dipsiz Medya. istanbul: iletisim Yayinlar!.

Tellan, B., Y. Yazicioglu, ve V. Yanardag (2000). “Turkiye’de Hukimet ve Medya iligkileri Agisindan
Tesvik Politikasi Uygulamalari,” Siyasal lletigim: 1. Ulusal lletisim Sempozyumu Bildirileri, lletisim
Dergisi Yayinlari. Ankara: Gazi Universitesi lletisim Fakiltesi.

“TGC: Reklam Igin Santaj Endise Verici” (1999). Hiirriyet, 6 Ekim.

Tilig,D., (1999). “Milliyetcilik ve Yeni Sahiplik Yapisi Kiskacinda Tirk Medyasi,” Birikim Dergisi,
Medya ve Etiki 6zel sayisi, sayi: 117.

Ulug, G. (2002). “Medya Yapilarinin Kiiresellesmesi,” Dogu Bati, Distince Dergisi. Yil: 5, Sayi: 18.

Ulug, G. (2003). Kiiresellesen Medya: iktidar ve Miicadele Alani. Istanbul: Anahtar Kitaplar
Yayinevi.

Wheeler, M. (2000). “Globalization of the Communication Marketplace,” Harvard International
Journal Of Press / Politics, cilt 5, sayi 3.



Kiiresel Iletisim Dergisi, say1 2, Giiz-2006 15

Yildizoglu, E. (2000). Kétii Sonsuzda Gezintiler. istanbul: Cumhuriyet Kitaplari.

Yazar hakkinda

Dog.Dr. Ayhan Oguz Unliier, 1959 Sivrihisar - Eskisehir dogumludur. 1981 yilinda Eskisehir iktisadi
Ticari ilimler Akademisi iletisim Bilimleri Fakiltesinden mezun oldu. 1988 yilinda Yiiksek lisans, 1995
yilinda doktora derecelerini aldi. 1996 yilinda Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakiltesi'ne yardimci
dogent olarak atandi. 2006 yilinda dogent unvanini aldi. Cesitli fakiltelerde iletisim ve kitle iletisimi
konularinda dersler verdi ve vermektedir. Akademik ilgi alanlari arasinda radyo televizyon yayinciligi,
sistemler, yapi ve isleyis yer almaktadir. Gesitli sempozyum ve konferanslara bildiri ile katilan
Unlderin akademik dergilerde radyo televizyon yayinciligiyla ilgili makaleleri bulunmaktadir. EKranin
Ote Yiizii: Radyo Televizyon Yayincihginin Diinii, Bugiinii ve Yarinlarina iliskin Bir Perspektif
baslikh bir kitabi bulunan Unlier, Agikdgretim Fakultesi 6gretim Gyesidir.



